"El discurso de la Sexta y La Otra Campaña, invita, no excluye"

Estas son las principales reflexiones que hemos acordado en la Asamblea de le Ké Huelga Radio, Ciudad Monstruo:

La Otra Campaña nos ha llevado a preguntarnos cómo nos situamos en ella: no somos obreros, no podemos atacar la producción, en suma no tenemos medios de producción que expropiar. Pensamos que en esta situación está buena parte de las personas pobres de las ciudades y en especial, l@s jóvenes. Por ello, para lo que viene, nuestra tarea y nuestra acción es la reapropiación del mundo: hacer nuestro todo aquello de lo que nos ha despojado el capitalismo. Coincidimos con la idea zapatista de expropiar a los ricos los medios de producción. En el caso de nuestro proyecto de comunicación libre, se trata de un ensayo de reapropiación de los  medios de comunicación y, allá en el horizonte, de restablecer la comunicación directa, sin medios ni especialistas intermediarios.

Punto Uno de Seis:

La pregunta es: De la ratificación, ampliación o modificación de las características de la Otra Campaña propuestas en la Sexta Declaración.

Las características fundamentales de La Otra (su identidad colectiva, pues) Coincidimos con las ideas fundamentales de la Sexta Declaración de la Selva Lacandona: anticapitalismo y lucha por lo que es nuestro y que ahora está en manos de los capitalistas. Proponemos que para avanzar en la destrucción del capitalismo, es esencial crear proyectos de producción autogestivos y relaciones directas de producción y consumo.

Reconocemos que al lado de las relaciones capitalistas, están las relaciones patriarcales y de poder, en este sentido, vemos que es importante agregar el carácter antipatriarcal y contra toda relación de opresión entre las personas como características de la Otra Campaña, y discutirlos y trabajarlos para paulatinamente erradicar esas prácticas, comenzando al interior de la Otra Campaña. Es fundamental que estas definiciones se conviertan en prácticas cotidianas y no se queden como meras declaraciones.

Por ello proponemos que la Sexta Declaración de la Selva Lacandona sea modificada para que nuestra idea de anticapitalismo vaya creciendo, añadiendo las ideas de autogestión como método de construcción del nuevo mundo, la horizontalidad como principio organizativo y la acción directa como una de las principales formas de lucha. También proponemos que la Sexta incluya el carácter antipatriarcal de nuestra lucha.

Punto Dos de Seis

La pregunta es: ¿Quiénes están convocados y quiénes no?

La sexta dice: Están convocados, aquellas personas, organizaciones, grupos, colectivos que luchan se rebelan, se declaran anticapitalistas y no pertenecen a los partidos políticos institucionales.

Se pregunta  a los adherentes: ¿Se mantiene o se modifica?

Responde la Ké Huelga: Reivindicamos los principios expresados en la SDSL, pensamos que esta convocatoria no debe perder la coherencia. El principio de horizontalidad, si es adoptado por la Otra Campaña, será un objetivo que habrá que construir e irlo trabajando y evaluando.

En todo caso, las definiciones que nos aglutinan no deben significar de ninguna manera exclusión sino una apertura que se fundamente en el diálogo, la práctica y el convencimiento de tod@s aquell@s que, desde abajo, sean sensibles a la necesidad de un cambio radical en este país.

Discutir continuamente nuestras prácticas, alimentará  un proceso que genere cambios entre nosotros, en una tarea de autoconciencia. El movimiento en el cual estamos participando lo estamos construyendo, los ejes, la organización también son parte del aprender colectivo.

Punto Tres de Seis

La pregunta es: De la estructura organizativa de la Otra Campaña: cómo nos relacionamos entre nosotr@s.

Sobre esto no hay posición en la Sexta Declaración. Hay dos grandes propuestas aquí: Que se organicen comités verticales, por región, por zona, por localidad. Que haya una organización horizontal, sin jerarquías.

La Ké Huelga apoya la idea de una organización horizontal, sin jerarquías. A poco más de un año del caminar de La Otra Campaña, pensamos que es fundamental llegar a acuerdos sobre la nueva forma de hacer política. La Sexta Declaración y La Otra Campaña pretenden incluir a todos los que luchen contra el capitalismo, con sus modos y en sus espacios. Sin embargo, vemos que superar la vieja cultura política autoritaria es una tarea por realizar. Declarar la horizontalidad no significa realizarla. Pensamos que definirse por una organización horizontal acotará los modos autoritarios dentro de La Otra Campaña.

Reconocemos que dentro de la Otra Campaña existen muchas organizaciones, colectivos, individuos, grupos, etc., que de alguna manera ya han construido su propia dinámica política al interior de los mismos o bien como postura individual. En este sentido se reconoce la autonomía de los mismos, no necesitamos ser una fuerza homogénea para avanzar, pero creemos que debe haber respeto a las formas y modos diferentes que se dibujan en este pintar de la Otra Campaña. La Otra Campaña no tiene ni debe apropiarse de una de esas tantas dinámicas, si no es el sentir de quienes la integramos, es decir, no se trata de que la voz de aquéllos que pertenecen a algún colectivo grande o con trayectoria política sea la voz que permee en la o las instancias de organización de la Otra Campaña.

Pensamos que en esa construcción de horizontalidad, demos fuerza a todas y cada una de las voces que se hablan en la Otra Campaña, con el fin de escuchar y discutir y no de imponer. Consideramos importante que con el afán de conocernos, de aprender a través de otras experiencias, estemos con la disposición de que la forma de organización se construya, que surja de la experiencia colectiva a partir de lo que han vivido y aprendido los que la conformamos pero con el fin de crear algo nuevo. No se trata de reproducir sino de crear. Por ello, pensamos que cualquier propuesta de organización debe verse como una experiencia en construcción que cada cierto tiempo sea revisada y mejorada o, llegado el caso, puesta en cuestión para empezar de nuevo.

En resumen, pensamos que el desafío de la organización de la Otra Campaña pasa por que la voz del pez grande no opaque la voz del pez chiquito, y al mismo tiempo, que la multiplicidad de voces no impida tomar decisiones y llevarlas a cabo.

Para ello, proponemos:

1. Que todas las decisiones de alcance nacional (modificación en lo que nos define, movilizaciones nacionales, etc.) deban consultarse con tod@s los adherentes. La Consulta sobre los Seis Puntos es un buen ejercicio para ver la pertinencia de esta forma de decidir.

2. Que se prueben formas de representación (pues es lógico que no podremos juntarnos tod@s los adherentes en un mismo sitio). Proponemos que La Otra Campaña se organice a partir de asambleas de delegad@s, que cuenten con el respaldo de sus organizaciones, grupos, colectivos, familia, etc.

3. Que se favorezca la organización barrial, por zonas y regiones, a fin de que La Otra Campaña tenga raíces e impulse la creación de comunidades en lucha. La Otra Campaña ha avanzado las propuestas de crear regionales y unidades de trabajo, iniciativas que pensamos deben desarrollarse.

4. Por lo que toca a la representación en las instancias de coordinación y de trabajo, proponemos que se establezca un principio sencillo de representación de los participantes en La Otra Campaña.

5. En cuanto a la toma de decisiones, deberíamos distinguir tres cuestiones:

a. El control de los delegados-representantes, donde los mecanismos del mandato de asamblea, rendición de cuentas, revocabilidad y rotatividad, constituyen el punto de partida.

b. Distinguir entre las decisiones operativas y las cuestiones estratégicas que afectan a tod@s l@s participantes de la Otra Campaña.

c. En el caso de las discusiones estratégicas, buscar el consenso como primera forma de tomar las decisiones, contemplando la posibilidad de votaciones como último recurso para tomarlas. Entendemos por consenso que después de una discusión haya 90% de los participantes de acuerdo sobre un punto. Consideramos fundamental que las instancias de organización vayan haciendo una bitácora de los desacuerdos para que sirva a evaluar la pertinencia de las decisiones tomadas.

Punto Cuatro de Seis La pregunta es: Del lugar especial de las diferencias en la Otra Campaña: indígenas, mujeres, otros amores, jóvenes, niños y otros

La Ké Huelga considera que la lucha por hacer visibles las diferencias es fundamental para acabar con el capitalismo que nos hace a tod@s mercancías. Por ello, tanto la Sexta Declaración como La Otra Campaña debe subrayar y poner especial atención a las manifestaciones de la diferencia. Pensamos que el problema primero pasa porque l@s adherentes nos involucremos con la cuestión de la diversidad y desde ahí construir expresiones colectivas.

Por otra parte, la discusión de si los diferentes son sector o no dentro de La Otra Campaña deberá resolverse a partir de la discusión y la práctica. Hasta ahora es claro que los pueblos indígenas ya son sector y eje de La Otra Campaña, falta ver si otras expresiones de la diversidad logran articular espacios propios: en todo caso, La Otra Campaña debe dar cabida a todas las expresiones del anticapitalismo.

Punto Cinco de Seis La pregunta es: De la posición de la Otra Campaña frente a otros esfuerzos organizativos (Promotora, Frentote, Diálogos Nacionales).

Hay que tener claro que no todos los de abajo y a la izquierda se sienten convocados o identificados directamente con lo que plantea la Otra Campaña, o por lo menos no como para comprometerse con ella en su teoría y práctica, haciéndola suya. Esto no necesariamente los hace menos zurdos o menos de abajo, muchos quizá no conocen bien a bien la voz de la Otra Campaña y muchos han elegido no usar los mismos zapatos aunque vayan por el mismo camino.

En este sentido, reconocemos la autonomía de quienes conformamos la Otra Campaña, es decir, si por fuera de la Otra Campaña los grupos quieren relacionarse con grupos de poder aún sabiendo que contradicen los diferentes puntos de la 6a. pues adelante, pero no deben hablar o actuar a voz de la Otra Campaña ni tampoco traer sus negociaciones al interior de la Otra Campaña en tanto que como la Otra Campaña no queremos relacionarnos con la gente que explota, que oprime, que mata, que impone. Es decir, vemos con importancia que haya una distinción por parte de los colectivos, grupos, individuos, comunidades, etc., cuando toman decisiones como tal y cuando se toman como la Otra Campaña. Aunque si la honestidad los vistiera, esos grupos simplemente no firmarían la SDSL desde un inicio.

Decimos NO con aquéllos que buscan en la Otra Campaña la escalera para alcanzar la puerta de los de arriba, o con quienes buscan regalitos, posiciones, ventajas, puestos públicos, del poder  o de quien aspira a él, no con partidos políticos, llamamos a no hacer política con los charros y neocharros, con movilizaciones/organizaciones controladas por partidos políticos institucionales y fuerzas del empresariado, la jerarquía católica o los poderes capitalistas del extranjero, no con aquéllos que busquen imponer, no con aquéllos que buscan reproducir la política de los de arriba, no con aquéllos cuya lógica sea excluir en discurso y en práctica la política del otro haciendo acuerdos arriba para imponer abajo, no con los que tratan de resolver desde arriba los problemas de nuestra Nación. También pensamos que es fundamental no menospreciar las experiencias de otros por más "pequeños" que sean.

Decimos no a ninguna oferta que venga del enemigo, el capitalismo, así como de cualquier instancia que con su hacer promueve la permanencia del mismo pues aliarnos con ellos implica fortalecerlos.

Bajo esta lógica general, nuestras alianzas deben tejerse, de modo prioritario, con los y las no organizad@s, con las personas, colectivos y organizaciones que NO están en la lógica de conquistar posiciones en las instancias del poder capitalista pero buscan construir otra manera de relacionarnos.

Por otro lado, pensamos que frente a las expresiones corporativas de la lucha social, la Otra Campaña debe mantener un discurso abierto que reconozca la justeza de las luchas (reivindicaciones salariales, defensa de los recursos naturales, luchas de los pueblos, contra los fraudes electorales, etc.) y una denuncia permanente sobre el comportamiento de los dirigentes. Pensamos que no es lo mismo el o la compa que se moviliza por lo que l@ afecta y lo hace con los medios que tiene a su alcance, que el dirigente que está tratando de seguir teniendo su espacio de poder, sus privilegios materiales y políticos. La Otra Campaña debe ser capaz de cobijar bajo sus palabras y sus pasos, las aspiraciones de tod@s los que luchan en nuestro país.

También pensamos que La Otra Campaña debe ser capaz de responder más ágilmente ante los grandes movimientos que vivimos. Tal ha sido el caso de la APPO, frente a la cual solo hasta diciembre de 2006, la Otra Campaña lanzó una iniciativa nacional y unitaria, de carácter similar a lo que se ha hecho por los presos de Atenco, para apoyar a l@s compas de la APPO.

La propuesta que emerge de esta experiencia es que en los casos en que la movilización social se plantea contra el poder establecido (renuncia de Ulises Ruiz) y NO está dirigida por un grupo o partido político que forma parte de ese poder (como en el caso del PRD y la peje-movilización), La Otra Campaña debe discutir y en su caso aprobar una solidaridad decidida.

Punto Seis de Seis

De las TAREAS INMEDIATAS(difusión e información, organización general).

Como medios de acción, además de los ya apuntados en la Sexta, pensamos que es importante hacer boicots contra los productos del capitalismo, impulsando las alternativas productivas.

Pensamos que como tareas inmediatas se encuentran las diferentes acciones para lograr la liberación de todos los presos políticos de México y el Mundo, el castigo a los culpables de la represión, aparición con vida de todos los desaparecidos.

El mundo es como lo sueñes y el sueño es como lo vivas.
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